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promozione turistica integrata dell’area adriatico-ionica
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Cos’e Adinmm
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ADRION

Adriatic and lonian Lands
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il Camera

ik, Cos'e il forum

—

Associazione volontaria, transnazionale e priva di scopo di lucro

Sede: segreteria permanente presso la Camera di Commercio di
Ancona

Anno dii cossitiizmoee : 2001
scopi principall ‘
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promuovere lo rafforzare le favorire la diffondere la
swluggo relazioni fra cooperazione cultura d'impresa
economico Camere socie giuridica ed
dell’area amministrativa
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tavoli

® TURISMO

® IMPRENDITORIA
FEMMINILE

® PESCA - ACQUICOLTURA
® AGRICOLTURA
® TRASPORTI

® AMBIENTE

| tavoli di lavoro

attivita
|dentificare problematiche/opportunita

comuni

Monitorare le attivita in corso con
analisi e studi su trend di sviluppo

Elaborare proposte e progetti in
partnership
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U Ay Il tavolo del turismo

—

obiettivi ‘ strategia e azioni

_ L = creazione di un nuovo marchio per
promozione turistica integrata identificare I'area nellimmaginario del

€ unitaria dei Paesi turista internazionale
dell’Adriatico-lonio

+
=) realizzazione di azioni/strumenti di
+ promozione
+
sviluppo dell’economia coinvolgimento delle Camere socie
dell’intero territorio legata al nelle azioni di comunicazione
settore turistico N

= coinvolgimento degli operatori privati

___-




il Camera

Qe Il logo “Adidiooin”
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atico + 0

' ' ' unione dei due mari e delle

comuni radicl storico -

ADRION ¥

Adriatic and lonian Lands unione nella molteplicita
dell’offerta turistica
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1. Promuovere in una logica di sistema i 7 paesi creando una
nuova ed unitaria Immagine dell'area adriatico-ionica da
proporre sui mercati internazional

2. Supportare gli operatori turistici privati attraverso azioni di
promozione e comunicazione turistica realizzate dai soggetti
Istituzionali

3. Ridurre lo squilibrio tra destinazioni turistiche ad alta attrattivita
turistica e aree piu marginali o non conosciute

4. Promuovere I'integrazione delle offerte tra costa occidentale e
orientale
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QR Utilizzatori del marchio

operatori privati ‘ IStituzioni ‘

agenzie, tour operator o altri operatori soci Forum, altri enti o associazioni
turistici con sede nei paesi dell’area
che propongono pacchetti multi-paese

o

ADRION

Adpriatic and Tonian Lands

siti web,
depliant turistici cartacei,
materiale promozionale
multimediale,

gadget,

materiale per
eventi formativi,
eventi promozionali,

incontri/missioni,

progetti,
% obiettivo comune Q

PER LA PROMOZIONE TURISTICA UNITARIA E INTEGRATA
DELL'’AREA ADRIATICO-IONICA
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coinvolgimento operatori

creazione di una banca dati di
tour operator e agenzie che
propongono pacchetti multi-paese

4

coinvolgimento dei privati a
partecipare alle iniziative di
promozione integrata dell’area

Future azioni

promozione adrion ‘

promozione del marchio e dei
pacchetti turistici multi-paese
attraverso il sito

partecipazione fiera internazionale
di settore

organizzazione di azioni di
incoming e educational tour per
tour operator e giornalisti

sviluppo di un sistema di qualita
per un efficace marketing territoriale
dell'intera area

coordinamento con altre istituzioni che portano avanti progetti per lo
sviluppo integrato dell’area adriatico-ionica
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Strumenti di promozione

www.adrion.forumaic.org




Strumenti di promozione

www.adrion.forumaic.org
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Strumenti di promozione

www.adrion.forumaic.org
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Strumenti di promozione

www.adrion.forumaic.org
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Strumenti di promozione

www.adrion.forumaic.org
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Strumenti di promozione

www.adrion.forumaic.org
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Strumenti di promozione

brochure pieghevole
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Strumenti di promozione

brochure pieghevole
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Strumenti di promozione

brochure pieghevole
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manifesti

Strumenti di promozione
gad get
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Testimonial

Assonautica Inicom Viaggi
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Testimonial

Camera Commercio Ancona PromAdria

O
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Azionl di comunicazione

Rassegna Stampa — Panorama Travel
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Azionl di comunicazione

Rassegnha Stampa — Mondo del Lavoro
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Azionl di comunicazione

Rassegna Stampa — Adriaeco
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Azionl di comunicazione

Rassegna Stampa — gomarche.it
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Azionl di comunicazione

Rassegna Stampa — Quotidiani vari
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Azionl di comunicazione

Video e servizi televisivi

RAI Tg Marche 25.4.2008 — edizione 14h - regionale
RAI Tg Marche 25.4.2008 — edizione 19.35h - regionale
Telegiornale TVRS - regionale

Servizio Rubrica “Est-Ovest” 3.05.2008 - nazionale
Servizio Rubrica “Est-Ovest” - fine maggio - nazionale
Presentazione “ll Settimanale” 2.05.2008 — nazionale
TV Centro Marche - regionale

E TV - regionale 28



Grazie

Rodolfo Giampieri

Vice Presidente Camera di Commercio di Ancona

29



